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FAKTEN & ZAHLEN Muller Glas

Verpackung fur Selbstgemachtes
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Osterreichs Osterreichs Abholshops in Verkaufsstandorte Spezialisten fUr die Millionen Umsatz
groBter groBter Osterreich inkl. Lagerin Zufriedenheit 2019
Flaschenhandler Verpackungs- Osterreich und unserer Kunden

handler fur Ungarn

Genussmittel

0 202

Millionen Millionen Gruandungsjahr als Generationswechsel der
Weinflaschen Nahrungs- und 1 Mann StartUp Geschaftsfihrung
Spirituosen Glaser unter THM innerhalb der Familie

und Flaschen



MULLER GLAS, SEIT 30 JAHREN DIENSTLEISTER FUR
VERPACKUNG IM GENUSSMITTELBEREICH
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Miiller Glas

AUFMERKSAMKEITSSTARK UND SMART VEREDELN
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MARKENWELT



JETZT GEHT'S A
ANS EINGEMACHTE.™

Wir sind die Plattform fiir alles Selbstgemachte zum Einrexen. Bel' uns bekommst du
nicht nur alle Einmach-Glaser und -Flaschen - ob. modern mit Drehverschluss oder
klassisch mit Gummi und Klammern - sondern auch wertvolle Tipps, kostliche Rezepte
und Inspirationen, Etiketten und alles, was du sonst noch zum Einrexen brauchst.

myRex

e B2C Marke rund um das Thema Lebensmittel

natlrlich und nachhaltig haltbarmachen durch
einkochen, einlegen und einrexen.

e Zielkunden: Endkonsumenten

e Vertriebskanal: Onlineshop, myRex Shop (Teilbereich

im MGC Abholshop), Convenience Shops

e Rex Glas ist die Traditionsmarke in Osterreich fiir

Einkochglaser.



Muller Glas

e B2B Marke rund um unser zentrales
Thema Glasverpackungen

e Zielkunden: Winzer, Abfuller,

Spirituosenproduzenten, “B M’HMH
Haltbarmacher

ODER ZWEIGEL

* Vertriebskanal: Flachenvertrieb,

Kundenportal, Abholshop Bei uns ist
wirklich alles drin. /

« Zielmarkte: Osterreich, Bayern,

anbieter fur die Verpackung von
Selbstgemachtem. Ob verschiedenste

S u dti ro |’ ( U nga rn’ S I Owe n ie n’ Flaschen und Verschlusse, Trinkglaser,

Einmachglaser und Utensilien,
Kartonverpackungen oder sonstiges

Slowakei, Tschechien) e

Zustellung, fachkundige Beratung und

viele weitere Services. .
A1) Mller Glas
muellerglas.at Verpackung fir Selbstgemachtes




Muller Glas

Verpackung fur Selbstgemachtes

EIN STARKES TEAM FUR DIE NAHRUNGS- UND
GENUSSMITTELBRANCHE



Muller Glas:
Die Osterreicher
sind Einkocher

Gottlesbrunn, 5. Mai 2021



UMFRAGE-BASICS

Methode CCAWI | Marketagent Online Access Panel

Sample-GroBe n = 1.000 Netto-Interviews

Personen im Alter zwischen 14 und 75 Jahren | Inzidenz:
100%

Sample reprasentativ fur die Osterreichische Bevdlkerung |
Random Selection

Feldzeit 24.02.2021 - 02.03.2021

Kernzielgruppe

Quotensteuerung

Studienumfang 34 Fragen
Mobile Teilnahme 53,2%

Daten-Cleaning 45 Respondenten



ZUSAMMENSETZUNG DES SAMPLES
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DEMOGRAPHIE n = 1.000

HH-Grof3e
57,5%
26,6%
15,9%
Singlehaushalt Zwei-Personen- Drei und mehr

Haushalt Personen

Eher im
stadtischen

Bereich
45,4%

Wohnort

Eher im
landlichen
Bereich

54,6%

47,6% Wohnsituation
37,6%
13,9%
0,2% 0,7%
Wohnung mit  Wohnung ohne Haus Haus ohne Sonstiges
Garten Garten mit Garten Garten
Ja
60,2%

Nein
39,8%




SPONTANE IMAGEZUORDNUNGEN



SPONTANE IMAGEZUORDNUNG:

EI N KOCH EN/EI N LEG EN (ungestutzt)

Marmelade/ Gelee
Essiggurkerl/ Salzgurken/ Gurken
Gemuse/ Sauergemiuse

Obst/ Friichte

Mama/ Vater/ Oma/ Tante/ Schwiegermutter/...

Kompott/ Roster

Lebensmittel lange haltbar machen/...

Einmachglaser/ Einweckglaser/ Glaser/ Rex-Glas/...

Vorrat/ fur die kalte Jahreszeit

Beerenobst (Brombeeren, Himbeeren,...

Sauerkraut/ Krautsalat

Gelierzucker/ Zucker

14,7%
12,9%
11,8%
6,4%

5,5%

5,2%

5,2%
2,7%
2,6%
2,6%

2,6%

39,9%



SPONTANE IMAGEZUORDNUNG:
TAG/CLOUD
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ASSOZIATIONEN PERSONEN, DIE
EINKOCHEN

1 = Familienmensch =
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95,1% 4,9%

1=Vom Land

N
I
<
o
S
o
)
o
92}
—+
)
o
—

91,8% 8,2%

1 = Hat Kinder

2 = Hat keine Kinder

91,0% 9,0%

1 = Hat einen Garten
90,4% 9,6%
1 =Lebt in einem Haus 2 = Lebt in einer Wohnung
85,2% 14,8%
1 = Eher niedriges Einkommen 2 = Eher hohes Einkommen
79,2% 20,8%
Eher hohes
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1 = Eher niedriges Ausbildungsniveau

N
1

48,5% 51,5%
1 = Kleiner Wohnraum 2 = GroBer Wohnraum
27,1% 72,9%
1 = Eher jungerer Mensch 2 = Eher &lterer Mensch
1 = Mannlich 2 = Weiblich

6,9%




ASSOZIATIONEN PERSONEN, DIE
EINKOCH EN (Top-2-Box)

Schatzen selbstgemachtes Essen
Haben Freude daran

Gibt ihnen ein gutes Geflhl etwas selbst zu..

Nehmen sich gerne Zeit zum Kochen

Sind flei3ig - scheuen keinen zusatzlichen..

Werfen sehr wenige Lebensmittel weg

Wollen genau wissen, was im eigenen..

Handeln nachhaltig

Fuhren gerne kulinarische..

Schéatzen biologisches Essen

Kochen (ein), weil es dem Umfeld schmeckt
Verschenken gerne selbstgemachtes Essen
Sind umweltbewusst / handeln 6kologisch

Sind kreativ / experimentieren gerne beim..

Sind sparsam

Sind erndhrungsbewusst

Sind zukunftsbejahend

Kochen (ein) als Zeitvertreib / als Hobby

Mdochten beziglich Essen vorsorgen / fir..
Wollen von Lebensmittelkonzernen..

Sind altmodisch - kochen wie fruher
Sind "heikel / wahlerisch” beim Essen
Wollen im Trend liegen

12,3%

69,1% P28 e%N02,4%
58,0% s me I 89,6%
54,4% 8500 Y 89,4%
49,9% PeE 8o I 86,7%
46,5% PeE 7% T 83,2%
47,8% PsE 0% Y 82,8%
46,9% Pss % 82,2%

41,8%

39,9%
39,8%
36,6%
34,0%
35,7%
35,0%
29,4%
32,3%
26,7%
28,3%
26,1%

23,0%

Ie7 s I 79,1%
I s I 78,7%
Ies 5% 75,3%

s e I 74,7%
s 7 73,7%
s 7se I 73,2%
Ise e 71,1%
7o 68,1%
Peanee I 66,4%
e e I 62,1%
Iee s Y 61,8%
Ie2ae N 58,2%

PR T0% Y 54,0%
I258% T 38,1%

9,0% IINNNZT0%WN 30,0% =eher
8,6% NS 24,0%

sehr



NUTZEN/EINSTELLUNGEN



BEKANNTE PERSONEN, DIE EINKOCHEN/
EINLEGTEN (AKTUELL ODER FRUHER)

Ja, meine Mutter 61,1%
Ja, meine Grol3mutter 51,4%
Ja, Freunde 34,1%
Ja, sonstige Verwandte 34,0%

93,5%

Ja, Bekannte /
Kollegen / Nachbarn

Ja, meine
Schwiegermutter

33,1%

28,5%

Ja, mein Vater 6,5%
Ja, mein Grol3vater 4 4%
Ja, mein 3.4%

Schwiegervater

Ja, sonstige Personen 9,8%

Nein 6,5%




BEKANNTE PERSONEN, DIE AKUTELL
EINKOCHEN ODER EINLEGEN

Meine Mutter

Freunde

Bekannte / Kollegen /...

Sonstige Verwandte
Meine GroBmutter
Meine Schwiegermutter
Mein Vater

Mein Schwiegervater
Mein GroRvater
Sonstige Personen

Niemand davon

17,1%

14,9%
3,5%
1,4%
1,3%
8,1%

14,4%

29,4%
28,9%

25,3%

35,3%



FREUDE UBER EINGELEGTES/
EINGEKOCHTES ALS GESCHENK

61,0%

Mannlich [N 57.3%
Weiblich [N 64.7%

14 - 19 Jahre 47,4%

20 - 29 Jahre 54,7%

30 - 39 Jahre 62,3%

40 - 49 Jahre 59,6%

50 - 59 Jahre 61,3%30,6%
60 - 69 Jahre 71,7%
70 - 75 Jahre 67,6%

6,7%

1,7%

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall



BESSERER GESCHMACK:
SELBSTGEMACHTES VS. FERTIGVARIANTE

Selbstgemachtes Vergleichbare gekaufte Fertig-Variante Beides gleich gut



EINKOCHEN/EINLEGEN

Nein
28,1%

Ja
71,9%

Mannlich

Weiblich

14 - 19 Jahre

20 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre

60 - 69 Jahre

70 - 75 Jahre

Anbau von Obst/ Gemuse
Kein Anbau von Obst/ Gemiise
Mit Garten

Ohne Garten

Stadt

Land

Kinder

Keine Kinder




HAUFIGKEIT EINKOCHEN/EINLEGEN

Safte durch Einkochen selbst &
4,395,2% tHeLl) 10,8% 45,3%
herstellen
:

m 6fter als 5 Mal pro Jahr = 5 Mal pro Ja 4 Mal pro Jahr 3 Mal pro Jahr
m 2 Mal pro Jahr 1 Mal pro Jahr ® seltener ®m gar nicht (mehr)




EINKOCHEN/EINLEGEN MIT WEM

Alleine Mannlich  Weiblich 48,1%
32,1% 63,0%
Mit dem Partner Mannlich  Weiblich 38,4%
55,2% 22,8%
Mit meiner Mutter 17,4%
Mit meinem Kind /... 13,2%
Mit meiner... 6,3%
14 — 19 Jahre 70,4%
Mit Freunden 5,0% 20 — 29 Jahre 36,4%
30 — 39 Jahre 15,9%
Mit meinem Vater 2,1% 40 - 49 Jahre 11,9%
50 - 59 Jahre 5,3%
Mit meinem...| 0,4% 60 - 69 Jahre 4,3%
70 - 75 Jahre 0,0%
Mit sonstigen... 3,3%




INSPIRATIONEN ZUM EINKOCHEN

Ist eine Familientradition / haben wir immer schon... 57,3%
Freunde / Bekannte / Nachbarn 32,5%
Internetbeitrag 9,2%

Buch 6,8%

Beitrag in Zeitungen / Zeitschriften 6,7%
TV-Sendung 6,0%
Beitrag in sozialen Netzwerken (z.B. Facebook,... 5,3%

Radio-Beitrag 1,8%
Sonstiges 4,0%
Nichts Spezielles 15,0%




SITUATIONEN ZUM EINKOCHEN

Wenn die entsprechenden Obst- / Gemuse- /..

Wenn ich gerade Lebensmittel geerntet habe

Wenn ich zu viele Lebensmittel zuhause habe

Wenn ich etwas Neues ausprobieren mdchte
Wenn ich einen Vorrat anlegen méchte, um Zeit zu..
Wenn ich Jemandem damit eine Freude machen..

Wenn ich gerade Zeit habe / einen Zeitvertreib brauche
Wenn ich einen Vorrat anlegen moéchte, um fir..

Wenn ich darum gebeten werde
Wenn mir das bestehende Angebot (z.B. im..

In sonstigen Situationen

36,4%
34,2%
29,1%
25,5%
23,4%
20,9%
9,2%
6,8%
2,9%

50,6%

65,1%



EINKOCHZEIT

Lebensrg:it:;lgj;kochen Lebensittel einlegen (n=599) Safte ::rr;tr(;li:l?c;c:r;r; )selbst
Janner 4,3% 2,9% 2,2%
Februar 4,0% 3,2% 1,6%
Marz 3,9% 3,8% 4,0%
April 5,7% 6,7% 8,2%
Mali 13,9% 10,0% 13,7%
Juni 25,5% 16,5% 24,1%
Juli 32,2% 22,2% 29,6%
August 34,5% 30,6% 34,7%
September 33,7% 38,1% 32,0%
Oktober 18,7% 21,5% 17,0%
November 7,5% 6,8% 3,3%
Dezember 3, 7% 4,0% 1,6%

Immer unterschiedlich

34,9%

37,1%

28,3%



VERWENDETE LEBENSMITTEL ZUM
EINKOCHEN/EINLEGEN

82,1%

Gemuse 72, 7%

1= 20,2%
15,3%
Brot 11,5%
Kuchen 9,0%

Sonstiges 5,5%




BEZUGSQUELLE VON LEBENSMITTEL

Ernte ich selbst (z.B. eigener Garten, Wald, Feld,
Obstbaum)

Vom Markt / Obst- / Gemusestand

Vom (Bio-)Bauernhof / Hofladen

Aus dem Supermarkt

Sonstiges

Stadt

56,4% | 77,9%

Stadt
39,1%

4,0%

Land

Land
24.0%

31,2%

30,5%

43,1%

68,7%



HERAUSFORDERUNGEN BEIM
EINKOCHEN/EINLEGEN

Zeit dafur aufzubringen

Der Schmutz / das Aufraumen danach

Keimfrei zu arbeiten /..

Geeignete Lagerung der Einmachglaser

Ein gutes Rezept zu finden

Eine gute Anleitung / die richtige Methode..

Die passenden Lebensmittel daflr zu finden

Geeignete Utensilien zu finden (z.B...

Beschriftung der Etiketten / Glaser
Sonstiges

Gar keine Herausforderungen

36,2%
26,3%
24,2%
22,5%
21,3%
17,5%
14,0%
11,5%
7,0%
1,5%
19,5%



GRUNDE GEGEN EINKOCHEN/EINLEGEN

Kenne mich zu wenig aus
Ist mir zu aufwandig
Habe keine Lebensmittel aus Eigenanbau, Eigenernte
Keine Zeit dafir
Habe es nicht gelernt
Keine Lust darauf
Ist mir zu kompliziert
Hat sich noch nicht ergeben
Habe nicht die entsprechenden Utensilien zuhause (z.B....
Koche generell nicht gerne
Macht jemand anderer fiir mich
Kaufe lieber die fertige Variante
Kann auch Selbstgemachtes kaufen
Halte generell nichts davon, Lebensmittel selbst zu...
Ist mir zu riskant
Habe es probiert und war nicht zufrieden
Sonstige Griinde
Habe noch nie dartiber nachgedacht

3,2%
1,8%
1,1%
1,4%
5,0%

9,6%
9,3%

24,6%
24,6%
21,7%
21,4%
17,4%
14,9%

34,5%
32,4%
32,4%

41,3%
39,9%



VORTEILE EINKOCHEN/EINLEGEN

Selbstgemachtes schmeckt einfach besser 44,0%
Man weil3, welche Zutaten enthalten sind / gibt.. 43,2%
Saisonales Obst / Gemuse auch auf3erhalb der.. 42,0%
Ist gestinder als Fertiggerichte / enthalt keine.. 39,7%
Schmeckt gut 36,4%
Gibt ein gutes Geflhl, selbst etwas herzustellen 31,2%
Lebensmittelverschwendung entgegenwirken 27,0% Weil3, welche Zutaten 0 0
_ : 39,7% | 46,7%
Haltbare Lebensmittel als Reserve haben 26,4% enthalten S'T_‘d
Weiterfiihren einer Familientradition / wenn es.. 22,4% Obst / Gemuse auch . .
Man kann selbst Uber die Rezeptur entscheiden 20,0% LBl CE Salso_n EE.2% | &y
Eignet sich gut als Geschenk / man kann 19,7% umweltbewusst geniefsen
J _ _ . - ’ Schmeckt gut 39,7% | 33,1%
Man lernt Lebensmittel wieder schatzen 19,4% :
. . o Lebensmittelverschwendun 23.6% | 30 3%
B Schone Aktivitat / mac?ht Spal 12,7% g entgegenwirken , ;
Ist billiger als das Kaufen von vergleichbaren.. 12,2% Eignet sich gut als 16.006 | 23 204
Liegt (wieder) im Trend 5,5% Geschenk 70| £9,5370
Sonstiges | 1,1% Man lernt Lebensmittel
0) 0
Nichts spricht daftir, Lebensmittel selbst..; 2,3% wieder schatzen 22,4% 16,4%




NACHTEILE EINKOCHEN/EINLEGEN

Man muss sich Zeit dafir nehmen 42,6%
Ist sehr arbeitsaufwandig 42,0%
Man braucht Platz fir die Lagerung 35,6%
Man hat es nicht gelernt 21, 7%
Man benétigt geeignete Utensilien dazu (z.B. Einmachglaser, .. 21,1%
Schmutzige Kiche / schmutzige Hande / eine Kleckerei 20,0%
Man muss sich Einlesen / Wissen dazu aneignen 19,1%
Man kann dabei vieles falsch machen / Risiko, dass Lebensmittel.. 14,4%
Ist nicht billiger als das Kaufen von vergleichbaren Produkten 11,8%
Kein Ablaufdatum, an dem man sich orientieren kann / zu unsicher 8,3%
Frische Lebensmittel schmecken besser 7,9%
Unnétig, vergleichbare Produkte konnen jederzeit eingekauft werden 6,200  Manmusssich el dafurnehmen | 99,3% | 45,9%
Vergleichbare gekaufte Produkte schmecken besser | 2,3% Men braucht Pletz fr die Lagerung | 92,9% | 98,7
Schmeckt nicht |7 2,0%  rance/sneKeckersr | 108% | 232%
Sonstiges 1,2%
Nichts spricht dagegen, Lebensmittel selbst einzukochen /.. 22,6%



ZUKUNFTIG EINKOCHEN/EINLEGEN

59,1%
| |
38,1%

Mannlich N 33,9%

Weiblich NN 42,3%
14 - 19 Jahre 21.1%
20 - 29 Jahre 26,7%
30 - 39 Jahre 32,0%
40 - 49 Jahre 38,6%
50 - 59 Jahre 39,2% 21.09
60 - 69 Jahre 60,7% /0%
70 - 75 Jahre 47,1% 17,8%

Anbau Obst/Gemiise 53,8%
Kein Anbau Obst/Gemise 19,5% o
Mit Garten 43,7% 12,8%

Ohne Garten 28,8% 10,3%

Stadt I 33,0%
Land I 42,3%
Kochen ein NG 52.0%
Kochen nicht ein 1 2,5%

Sehr wahrscheinlich Eher wahrscheinlich  Vielleicht, weilR noch nicht genau Eher unwahrscheinlich Sehr unwahrscheinlich



MOTIVATION FURS EINKOCHEN/EINLEGEN

Wenn ich mehr Zeit hatte 33,0%
Eigene Obstbaume / Zugang zu Obstbaumen 28,4%
Wenn mir jemand dabei helfen wirde 27,1%
Wenn ich eine zuverlassige Anleitung daftr hatte 19,3%
Eigenes Beet zum Anbauen 17,8%
Wenn es einfacher ware 17,6%
Wenn ich die geeigneten Utensilien dafiir zuhause.. 16,49 14— 29Jahre 45, 7%
_ 30 — 39 Jahre 37,3%
Wenn das gewunschte Produkt nicht zum Kauf.. 8,3%
40 - 49 Jahre 37,7%
Wenn es mein Umfeld auch machen wirde 7,1% 50 - 59 Jahre 22 8%
Wenn ich mehr Anerkennung daftr erhalten wirde 3,9% 60 - 75 Jahre 10,8%
Sonstiges 2,0%
Nichts k6nnte mich motivieren 20,0%




EINSTELLUNGEN/GEWOHNHEITEN



PERSONLICHE BESCHREIBUNG

Schatzt selbstgemachtes Essen

Gibt ihm/ihr ein gutes Gefiihl etwas selbst zu machen
Wirft sehr wenig Lebensmittel weg

Will genau wissen, was im eigenen Essen enthalten ist
Ist zukunftsbejahend

Hat Freude am Kochen

Schatzt biologisches Essen

Ist umweltbewusst / handelt 6kologisch

Ist erndhrungsbewusst

Handelt nachhaltig

Kocht, weil es dem Umfeld schmeckt

Nimmt sich gerne Zeit zum Kochen

Ist kreativ / experimentiert gerne beim Kochen

Ist sparsam

Ist fleiRig - scheut keinen zusatzlichen (Zeit)Aufwand
Fuhrt gerne kulinarische Familientraditionen weiter
Kocht als Hobby / Zeitvertreib

Verschenkt gerne selbstgemachtes Essen

Will von Lebensmittelkonzernen unabhangig sein

Mochte beziglich Essen vorsorgen / fir schlechte Zeiten...

Ist "heikel / wahlerisch" beim Essen
Ist altmodisch - kocht wie friiher
Will im Trend liegen

77,6% 89,3%

47 3% 79,8%
64.8% 78,6%
51.6% 72,7%
56,2% 70,1%
32.4% 68,7%
53.4% 67,6%
44.5% 67,3%
41,6% 64,5%
38.1% 63,7%
34.2% 62,9%
26,0% 61,8%
33,8% 61,6%
44.5% 60,8%
23.5% 57,7%
21.7% 56,7%
21,7% 54,5%
15,7% 49,5%
22.1% 47,1%
185% 41,9%
’ 35 41,4% Kochen/ legen ein (n=719)
14.2% 33,4%

10,3% 22,1%

M Kochen/ legen nicht ein (n=281)



ERNAHRUNGSGEWOHNHEITEN 1

Mischkost mit viel Fleisch

Mischkost mit wenig Fleisch

Vegetarisch (mit oder ohne Fisch)

Vegan

Sonstiges

1,7%

1,4%

5,1%

39,0%

52,8%

Mischkost mit Mischkost mit

viel Fleisch

wenig Fleisch

Mannlich 49.1% 43,5%
Weiblich 28.9% 62,1%
14 — 19 Jahre 50,0% 35,56%
20 - 29 Jahre 44 1% 42,9%
30 — 39 Jahre 42 9% 46,3%
40 - 49 Jahre 43.9% 52,0%
50 - 59 Jahre 37,7% 56,4%
60 - 69 Jahre 26,9% 65,5%
70 - 75 Jahre 22 1% 76,5%
Kochen ein 36,0% 55,8%
Kochen nicht ein 46,6% 45,2%




ERNAHRUNGSGEWOHNHEITEN 2

laktosefrei

fruchtzuckerfrei

glutenfrei

Nichts davon trifft zu

9,4%

7,4%

5,5%

82,0%



ERNAHRUNGSGEWOHNHEITEN 3

10,4%

laktosefrei
-

8,9%
fruchtzuckerfrei
B 36% |
Kochen ein (n=719)
B Kochen nicht ein (n=281)

_ 6,5%
glutenfrei
B 28%

79,3%

Nichts davon trifft zu



WICHTIGE ASPEKTE BEI LEBENSMITTEL

Regionalitidt (kommt aus Osterreich) 51,9%
Preis 47,6%
Herkunft 39,3%
Haltbarkeit / Ablaufdatum 37,5%
Saisonalitat (Obst / Gemuse hat gerade Saison) 37,4%
Inhaltsstoffe 26,1%
Tierwohl (Gutesiegel) 26,0%
Bio-Qualitat (Biosiegel) 25,1%
Aussehen 16,9%
Nahrwerttabelle (z.B. wie viele Kalorien, Fett, Kohlenhydrate,... 15,0%
Verpackung 14,8%
Fair Trade 14,0%
Unverarbeitete, natirliche Zutaten 13,7% _
Umweltschutz 12,8%
Ohne bestimmte Inhaltsstoffe (z.B. laktosefrei, glutenfrei,... 10,8% Ee?lioz?t“tat iig‘z" gggzﬁ’
0 0 0 0
Marke 102%  giconalia 40,9% | 28,5%
Sonstiges | 0,6% Inhaltsstoffe 29,2% | 18,1%
Auf nichts Spezielles 2,9% Umweltschutz 14,2% | 9,3%




ANBAU VON OBST/GEMUSE

14 - 19 Jahre [N 61,8%

20 -29 Jahre [N 50,9%
30-39Jahre [N 56,0%

Ja 40 - 49 Jahre [ 47,4%
54,3% 50-59 Jahre [ 57,8%
60 - 69 Jahre [N 59,3%

70-75Jahre [N 45,6%

Mit Garten 73,7%
Ohne Garten 23,3%

Stadt [ 37,4%

land 0 68,3%

Kinder |GGG -9,1%
Keine Kinder | NG 47,0%
Kochen ein |GG c6,3%

Kochen nicht ein [l 23,5%




CORONA & ERNAHRUNG

Seit der Corona-Krise koche ich ofter selbst

Seit der Corona-Krise beschaftige ich mich mehr mit dem
Thema Kochen

Seit der Corona-Krise mache ich mir mehr Gedanken, welche
haltbaren Lebensmittelvorrate ich anlegen kénnte

Seit der Corona-Krise lege ich mir mehr haltbare
Lebensmittelvorrate an

Seit der Corona-Krise lasse ich mir haufiger Essen liefern

Nichts davon trifft zu

29,9%
16,8% Kochen ein Kochen
nicht ein
19,2% 10,7%
16,7% e e DEE
nicht ein
18,4% 12,5%
14,0%
10,5%
42.4%



Danke fur Ihr Interesse!



